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Angela Myles Beeching: Beyond Talent. Creating a Successful Career in Music

CD: mitä varten tarvitset? – se on aika iso kysymys, jonka täytyy selvittää alussa, koska sillä on vaikutuksensa aikatauluihin ja ennen kautta kustannuksiin.

DEMO: tarvitsetko ammattitasoista tallennetta vai voisitko pärjätä vähemmän vaativalla medialla (esim. mp3 myspace)? Mihin tarvitset sen?
MYYNTI:  keikalla, jälleenmyyjillä? Kuka sitä ostaisi? 

LEVYTYSSOPIMUS: kuka sitä nykyisin saa? Oletko tarpeeksi myyvä? 

Jos päätät sittenkin yrittää levytyssopimusta, tee kotiläksysi:

1. Katso, ketkä sinun ikäisesi, sinun kanssa samassa uravaiheessa olevilla on?

2. Millaisia projekteja he tekevät? Millaista musiikkia se on?

3. Missä yhtiössä he tekevät?

4. Tutki yhtiöt: niiden profiilit, suuruusluokka, organisaatio: kuka vastaa uusien projektien valikoinnista, missä vaiheessa vuotta he päättävät asioista? (milloin budjetit tehdään – se määrää, montako projektia heillä on, missä rytmissä etc)

Miten projektit arvioidaan levy-yhtiöissä?

Onko projektissa jokin ”koukku” tai onko ”kiinnostava konsepti”? Myös otsikko kannattaa miettiä tarkkaan, sekin voi olla kiinnostava?

Kaupallista potentiaalia he etsivät, musiikki saa olla persoonallinen, muttei liian persoonallinen 

Jos saat sopimuksen, muista, ettei se aina ole hyvä sinun kannaltasi.

Erilaisia versioita:

1. Tuo rahat, me teemme sinulle levyn – on Suomessakin tällaisia yhtiöitä ja he eivät pistä risun ristiin auttaakseen sinua.

2. Levyn tekemisen kulut otetaan ensin yhtiölle, sen jälkeen jos jää jotakin, saat, jos sinulla on sopimuksessa sellainen kohta.

3. Mitä levy-yhtiö panee tuotteen markkinointiin? – se on iso kysymys ja sinun on syytä olla siitä tietoinen.

Logiikka: yhtiö aina ottaa myynnistä pois levyn tekemisen kustannukset ja markkinointiin käytetyt rahat, sen jälkeen jäljelle jäävä rahaa jaetaan. Enemmistö artisteista menettää rahansa.

IKÄVÄ TOSIASIA:
  CD on investointi tulevaisuuteen, jos saat takaisin siihen sijoitetut rahasi, olet menestyjä.  CD:llä ei tehdä suurta tiliä!

DEMO: 10-20 min. pitkä, monipuolinen kokonaisuus, joka esittelee musiikillisen persoonaasi (eri tyylit, kielet ym.)
JULKAISE ITSE JA MYY ITSE – 
monella muusikolla on firma, mutta voit tehdä 






sen ilman firmaakin.

LEVYTYSPROJEKTIN TYÖKIRJA
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Miksi?

1. Keikkamyyntiä varten?

2. Haluatko levytyssopimuksen?

3. Dokumentoitko oman tuotantoasi?

4. Haluatko myydä sen keikoillasi?

5. Haluatko myydä sen netissä?

6. Haluatko myydä sen marketeissa?

7. Haluatko myydä sen levykaupoissa?

On pakko vastata rehellisesti näihin kysymyksiin, koska muuten teet tyhmiä päätöksiä ja ne kuluttavat rahaasi.
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Mitä?

1. Sellaista, jolla saat parhaiten esitellä omia taitojasi

2. Sinulla on 90 sekuntia on aikaa, joten ensimmäisen raidan on oltava rautaa?

3. Mieti biisien kestot: pitkät biisit eivät aina tuo voiton kotiin

4. Ratkaisevia kysymyksiä: 

Mikä on pro-kunnossa, eli joka ei mene EIKUN VALSSIKSI

Tekeekö musiikki oikeutta sinun taidoillesi ja persoonallisuudellesi (sinun genresi)?

Palveleeko ohjelma tarkoitusta, jonka annoit levyllesi?

(onko demo kilpailua, keikkaa varten ym)

NEUVOT:
Muista, että livetaltiointi voisi hyvin toimia, riippuen tarkoituksesta 

Voit tehdä pitkän soiton, ja osan laittaa demoksi

Älä tee hätiköityjä päätöksiä, kysy kavereilta, opettajilta ym.
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Miten?

1. Studiossa: tarkista varusteet (instrumentit, vahvistimet ym), hinnat – voit vertailla vain samaan kysymyksiin annettuja vastauksia, joten tee ja lähetä samansisältöinen tarjouspyyntö kaikille (sisältyykö editointi, miksaus, kuuntelumix, lasimasterointi ym)

2. ”Ulkotuotanto” – äänittäjä kalustoineen mukana: tilan akustiikka, varustetaso, käyttöajat, liikenne, lämmitys/ilmastointi, kosteus ja lämpötilat, kustannukset, ota aina vahtimestarin tai muun ”avainhenkilön” tiedot mukaan (sinun täytyy päästä paikalle ja et voi itse sulkea ilmastointia)

3. Lainaa kalusto ja tee itse: valitset silloinkin paikan ja ota mukaan luotettava kaveri, joka voi auttaa sinua äänityksessä ja voi toimia vaikka tuottajana – useammat korvat kuulevat enemmän

Kaikki ovat ok, kunhan tiedät, mihin pystyt itse (taloudellisesti, teknisesti ja projektinhallinnassa)

Äänittäjän valinta: ammattilainen, tuntee tyylin ja on ajan tasalla

VALMISTAUTUMINEN SESSIOON

1. Opetelkaa kaikki biisit ulkoa – ottakaa alle 4-5 esiintymistä yleisön edessä

2. Tehkää koeäänitykset: yllätytte ”äänimaailmasta” (jallalla tahdin lyöminen, huokailut, voimakkaat hengitykset ym)

3. Koeäänitykset kuivassa tilassa, jos studioon olette menossa

4. Jos itse äänität, harjoittele laitteiden käytön etukäteen jonkun muun harjoituksessa ym.

5. Toimita biisien leadsheet ja rakenteet sekä sanat äänittäjälle ja tuottajalle, koska sillä säästät heiltä aikaa. On vaikea navigoida suurissa tiedostoissa ja uuden ohjelmiston varassa, muista, etteivät he tunne biisejäsi kuin sinä.

OTA MUKAAN SESSIOON:

1. VIRITYSKONE – se on must

2. Metronomi on hyvä tai klikin saat, mutta sen käytön täytyy harjoitella etukäteen siis koeäänitysten yhteydessä. Kokematon bändi ei pysty soittamaan studiossa heti klikillä.

3. Varakielet, suukappaleet ym. soittimeesi kuuluvat varusteet

4. Nuottitelineet ovat hyviä, biisilistaa varten

5. Suunnittele valmiiksi ruokailut – eväätkin tarvitaan, äänityspäivä kestää 7 tuntia.

6. Vettä pitää olla – muista ettet vie ruokaa ja juomia studioon: ei soittotilaan etkä tarkkaamoon – äänittäjät ovat erittäin tarkkoja tuosta asiasta

7. Kerrospukeutuminen: joskus on kylmä studioissakin

8. Huumorintajua ja kärsivällisyyttä: äänittäjä ja tuottaja tekevät säätöjä, he keskustelevat keskenäänkin erilaisista ratkaisuista. Äänityspäivän aikana on paljon odottelua.

SUJUVA ISTUNTO

1. Lämmittele ja viritä ennen istuntoa hyvin – tarkista viritys session aikana usein (muista, että siellä saattaa olla piano, jonka ei viritetä uudelleen, ota selvää sen virityksestä ja sovita omasi siihen – jos on tarpeen

2. Millaista soundia haetaan? Toimita etukäteen äänittäjälle (ja tuottajalle) äänite, jonka soundimaailma sinua kiehtoo – muista tyylit ja niihin liittyvät seikat

3. Sinulla on oltava suunnitelma soittojärjestyksestä: ota vaikein ensin tai lämmittelybiisi ja vaikein sitten.  Joskus äänittäjä sanoo, mitä otetaan ensiksi – syy: monimutkainen mikitys tai muu tekninen syy

4. Kolme- neljä otos toden sanoo, ei enempää tarvita, yleensä intensiteetin taso laskee ja se kuuluu.

5. Muista kuunnella otot

6. Kirjanpito: jokaista biisiä kohden sinulla on ylhäällä montako ottoa oli, mitä ottoa valitsitte, tai mistä mitä jaksoa tulette yhdistelemään – kokoonpanossa saattaa tapahtua muutos kesken sessioon, merkitse ylös, koska sillä on valtavavaikutus

7. Äänittäjä tekee kuuntelun teille, auttakaa häntä

POSTPRODUCTION TYÖT eli editointi, miksaus, masterointi ja muut

1. Jätä äänityssession ja kuuntelun väliin pari päivää, ehkä jopa viikonlopun, jotta kuulet sen ”tuorein korvin”

2. Kuuntelussa katso: mitkä otokset kelpaavat, mitä tarvitaan editoida?

3. Parantelut: time ja viritys ovat asiat, joihin osaava äänittäjä tarttuu heti ja korjaa softassa softalla. Jos on ongelmakohta, katsele, onko se esiintynyt muualla samassa biisissä ja otoksessa ja voi ehkä kopioida. Kannattaa olla tietoinen näistä asioista

4. Balanssit tietysti pannaan kuntoon myös.

5. Masterointi: jos ammattitasoista jälkeä tehdään, silloin tarvitaan masterointia. Se maksaa, ja kannattaa teettää jopa jossakin toisessa paikassa.

MASTERI KÄDESSÄ, MITÄ SITTEN?

1. Tarvitset layoutin – teetkö itse vai teetätkö?

Jos teetät, valitse ammattilainen tai ammattiin opiskeleva, joka pystyy toimittamaan sinulle painokelpoisen pdf:n.

2. Graafikon valinta: genre ja tyyli sopiva sinulle

3. Miten valmentaudut graafikon tapaamiseen: kotona ota 30 eri cd:tä lattialle, ja katsele, mikä kiinnittää huomiotasi, miksi?

Mistä tykkäät  ja miksi? (kuvat, tunnelma, pakkaus, värit, fontit ja asetelma)

4. Pyydä aina graafikolta vedos ennen kuin menee painoon

5. Aina sinä toimitat hänelle kaikki tiedot, ja olet vastuussa myös kieliviirheistä ym.

6. Teoston TUOTTAJAN OPAS on ilmainen vihko, jonka avulla sinusta voi tulla tuottaja, siinä luetellaan kaikki layoutiin ja lupiin liittyvät asiat.

7. Muista hankkia tuottajantunnus teostolta

8. Jokaiseen tallenteeseen tarvitset tallenneluvan, saat teoston sivuilta, jos cd menee jakeluun – eli MYÖS DEMOON; koska jaat sen keikanjärjestäjille, radiotyypeille ym.

9. Muista copyright-merkinnät c  koskee säveltäjän, sanoittajan ja sovittajan oikeuksia, p-puolestaan soundia, muusikoita, äänittäjää ja tuottajaa.

10. MUISTA PAKOLLISET TEKSTIT laittaa oikeisiin paikkoihin, Teoston opas auttaa siinäkin.

11.  Puristus ja  painotyöt  - pyydä tarjous usealta, muista: samansisältöinen tarjouspyyntö jokaiselle, silloin pystyt vertailemaan

 FORMCHECKBOX 

Talousasiat – budjetti ja siinä pysyminen


BUDJETTI eli TALOUSARVIO on suunnitelma, johon kirjataan hankkeen kustannukset ja rahoitustapaa. Näin ollen budjetissa on aina kaksi puolta

MENOT ja TULOT

Tallenteen tarkoitus ratkaisee aika monta asiaa budjetissa. Jos tarvitset ammattimaista jälkeä, silloin joudut maksamaan. Myös tuotantotapaa vaikuttaa talouteen.

MENOT


Muusikot 


Studion kulut 


Äänityspaikan vuokra  (jos teet ulkotuotantoa)


Äänittäjän palkka (verokortilla vai firman kautta laskuttaa)


Tuottajan palkka (verokortilla vai firman kautta laskuttaa)


Editointi


Masterointi


Pianon viritys


Layout


Valokuvat


CD-bookletin toimitus


Tuottajatunnus


Ncb-lupaa


Levyn pressäys


Painotyöt (booklet, inlay card, label)


Markkinointikulut:



Promomateriaali (juliste, flyer, sivut)



Postitus medialle, keikanjärjestäjille ym.



Puhelinkulut (seurantasoitot medialle ym)



Julkaisukonsertti ja sen kulut



Jakelukanavan kulut 

NEUVOT: 
Tee itsellesi palvelus ja käytä oikeita hintoja, kysyy, tutki nettiä ym.


Kiitosillallinen tai bileet muusikoille ja muille, jotka tekevät talkoota cd:n hyväksi on erittäin tärkeä

TULOT


Se on se vaikeampi puoli, muttei toivoton!


Oma verkosto: surevat omaiset, bästikset ym. sinulla on oma tukijaverkosto, heille sinun ei tarvitse esiintyä, he ovat valmiiksi myötämielisiä.


Lainat: ei pikavippiä, vaan tutulta korotonta lainaa ja sovi heti takaisin maksun aikataulu – älä lupaa heti cd:n valmistumisen jälkeen vaan jätä itsellesi aikaa myydä sitä


Lahjoitukset: aloita ajoissa, pyydä joulu- synttäri ym. lahjaksi rahaa ja tallenne se tilille, johon ei kuulu pankkikortti!


Apurahat: saatat saada, Suomessa on rahastoja – jos olet pieneltä paikkakunnalta, pyydä sieltä, paikalliset tuntevat paremmin sinua ja voit projektisi liittää johonkin paikalliseen asiaan: esim. pankin joululahjaksi, neuvoteltava noin 18 kk ennen



Ennakkomyynti:  voit myydä ne etukäteen tukijaverkostollesi ja keikoillasi voit jo kerätä nimilistan, myös netissä voit kerätä asiakaslistan – vieraat eivät yleensä osta

Tee flyeri: otsikko, musan kuvaus, julkaisuaika, arvostelut livekeikasta, tilauslomake osana flyeria, mutta irrotettava osa, kutsu julkaisupippaloon.

TALLENTEEN PROMO JA MYYNTI:

1. Myy valmiin cd:n keikalla:  keikkaohjelmasta ainakin osa olisi sama kuin cd:llä – samalla helppo juontaa, että tämä löytyy cd:stäni, se myydään tauolla ja keikan jälkeen. Nimmarit annan keikan jälkeen.

Ole valmis antamaan kuitin – jotkut vähentävät verotuksessaan ym. Tiimarista saa kuittivihkon. Jos pystyt järjestämään maksutavaksi kortin, se on erinomainen, mutta vaikea Suomessa.

Voit laittaa tilauslistan keikallekin. Toimitat tavaran sen jälkeen kun maksut ovat saapuneet tilillesi.

2. Bändin merchandise-tuotteet:  bändillä voi olla t-paitoja, pipoja, plektroja, kyniä, muistilehtiöitä, mitä tahansa – se tuo enemmän rahaa kuin äänitteen myynti.

3. Nettimyynti omien sivujen kautta:   lisää aina postituskulut

Tarjoa useampaa toimitustapaa esim. postitse, kotiinkuljetusta lähetillä. Yhteismyynti muiden muusikkokavereiden kanssa.

4. Myynti kaupoissa: katsele, onko levykaupassa paikallisille muusikoille oma teline – muista muitakin kauppoja, butiikeja, kukkakauppoja, kirjakauppoja, tupakkakaupat

vie kauppiaalle kuuntelumahdollisuuden: kannettava cd-soitin, sitten hän joutuu kuuntelemaan, vaikeampi kieltäytyä

tee häntä varten valmis luettelo, jonka hänen on helppo täyttää

sovi hinta ja provikka hänen kanssaan ja miten provikka maksetaan 

5. Julkaisukonsertti: kutsu ihmisiä sinne ja laita kutsu median ja alan edustajille – henkilökohtaisia kutsuja laita, siihen tartutaan helpommin.

Järjestä konsertin jälkeen pienen vastaanoton, bileen, jossa tarjoat juotavaa ja pientä syötävää:  samalla juttelet, verkostoidut ym.

Myyntikoukut: 
ainutkertainen tilaisuus esim. bändin 10-v juhla




Mielenkiintoinen keikka/bileepaikka




Hauskat extrat: tarjoilussa esim. skumppaa




Ekslusiivisuus – rajoitettua määrä paikkoja




Hyvät ohjeet paikalle




Loistava kielenkäyttö

Esim. s.105 vanhamusabändin juhlakutsu on hyvä, koska siinä on paljon tekyjä.

Jos lähetät e-mailkutsun: aiheriville jo se tilaisuus, ei liitteitä, lyhyt ja ystävällinen teksti, relevantit linkin mukaan (esim. HKL:n tai eniron kartta)

Toimiva yhdistelmä: kutsukortti ja e-mail follow up:na.

6. Tiedota erilaisille nettilistoille: oman soittimesi liitto, opettajajärjestöt ym.

7. MEDIA:lle

Lehdistötiedote – tee tallenteestasi, säännöt tulevat luvun 7 yhteydessä

Mielenkiintoiset faktat esiin: ohjelmisto, jos on mielenkiintoinen, harvinaisuus on myös joskus kiinnostava, projektin toteutus on harvinainen

Radioasemat: lähetä cd ja saatekirje sekä cv:si

Annat mielelläsi haastattelun

Levyn täytyy olla ostettavissa jostakin, asemat eivät ota, ellei ole saatavilla. (omat nettisivusi kelpaavat)

CD-katsauksiin: listaa, missä tehdään niitä, ketkä ovat toimittajat – laita heille henkilökohtaisen kirjeen ei mitään ”Whom it may concern”

Vähän taustatietoa, ohjelmisto

Täytyy olla myynnissä, eli saatavilla.

Kotitehtävät: 

1. Kuvaile mahdollisen äänitteesi yleisö – ole yksityiskohtainen (ketkä voivat olla kiinnostuneita siitä, miksi?)

2. Mitä varten haluat sen cd:n tekevän? Tee siihen markkinointisuunnitelma ja ole tarkka!

3. Miten löydät rahat projektisi varten? Tee suunnitelma, realistinen!

4. Montako CD:tä lähetät promo tarkoituksessa, minne olet lähettämässä niitä?

Tee lista paikoista ja ihmisistä!

5. Montako CD:tä olet myymässä. Missä ja miten? Erittele ne hyvin.

4 Demo ja omakustanne








